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29 pazdziernika 2007 r.
Komunikat prasowy

Dzieci aktywne online

Co dziesiaty internauta w Polsce to dziecko w wieku 7-14 lat. Najmiodsi
uzytkownicy korzystajq z sieci coraz dtuzej i intensywniej. Internet w wydaniu
dzieci to medium zapewniajace przede wszystkim rozrywke: 70 proc. z nich
odwiedza strony zawierajace gry online — pokazuje raport Gemius dla Fundacji
Dzieci Niczyje ,,Dzieci aktywne online”.

Urodzeni z myszka w reku

Niemal o 10 godzin w ciggu roku wzrést sredni czas, jaki internauta w wieku od 7-14 lat
spedzit w sieci. Mimo ze chiopcy stanowig wiekszy odsetek w tej grupie wiekowej
internautéw (53 proc.) niz dziewczynki (47 proc.), to miode internautki spedzajg w sieci
przecietnie wiecej czasu (29 godz. 40 min. w czerwcu 2007 r.).

Uzytkownicy {real users) wedhug wieku oraz sredni czas na uzytkownika.

35-44 [at 45-54 lat
15% 12%

pownyZe] 59 lat
6%

29-34 |at
22%

T-14 lat
11%

15-24 lat
F4%

Zrodio: Gemius SA, ,Dzieci aktywne online”, Megapanel PBI/Gemius, czerwiec 2007

Niemal co drugie dziecko-internauta to tzw. heavy user (korzysta z internetu codziennie
lub prawie codziennie). Tym, co wyrodznia internautéw w wieku od 7-14 lat na tle catej
populacji, jest stosunkowo liczny udziat korzystajacych z zasobdw sieci kilka razy w
tygodniu (34 proc.). Moze to s$wiadczy¢ o dos¢ licznej grupie dzieci, dla ktorych
korzystanie z internetu nie jest w centrum ich zainteresowan lub ograniczajg je czasowo
opiekunowie.
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Internet dla dzieci tylko w duzych miastach? Okazuje sie, ze najwiekszy udziat w
strukturze internautéow w wieku 7-14 lat stanowig mieszkancy wsi (28 proc.). Jednak to
dzieci mieszkajace w aglomeracjach (powyzej 500 tys. mieszkancéw) - w porownaniu do
swoich rowiesnikdw z mniejszych miejscowosci - spedzajg online srednio najwiecej czasu
(33 godz. 42 min.), przewyzszajac tym samym $rednig dla catej populacji.

Tresci poszukiwane... czyli ulubione miejsca w sieci.

Co zatrzymuje dzieci w internecie? Wigkszo$¢ swojego czasu online najmtodsi badani
internauci dzielg miedzy ROZRYWKE (6 godz. i 55 min.) i SPOLECZNOSCI (4 godz. i 45
min.). Co prawda ,Kultura i rozrywka” to kategoria najpopularniejsza w catej populacji
internautéw - takze wsrdd dzieci - ale czas spedzany przez nie na tych witrynach
przewyzsza niemal o godzine $rednig dla catej populacji. Az 70 proc. dzieci aktywnych
online tworzy internetowa przestrzen korzystajac z serwiséw spotecznosciowych, a 82
proc. wybiera strony z kategorii NOWE TECHNOLOGIE.
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Zrédto: Gemius SA, ,Dzieci aktywne online”, Megapanel PBI/Gemius, czerwiec 2007

Poszukiwanie INFORMACII w internecie prawdopodobnie nie jest dla dzieci najistotniejsze
w korzystaniu z medium. Kategoria ,Informacje, publicystyka, media” cieszy sie
stosunkowo niskq popularnosciag wsérdéd najmtodszych internautéw (zasieg - 63 proc.)
oraz niemal o potowe krétszym czasem na uzytkownika niz $rednia dla populacji.

Pte¢ ma znaczenie... Badajac strukture uzytkownikow poszczegdlnych kategorii, mozna
zauwazy¢, ze EDUKACIA zatrzymuje najwiekszg grupe wsérdd internautek w wieku 7-14
lat (stanowig one 5,85 proc. wszystkich uzytkovynikéw tych witryn). Chitopcy wybierajgq
przede wszystkim serwisy tworzace SPOLECZNOSCI (dopasowanie uzytkownikéow - 6,10
proc.).
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Najmiodsi internauci wyjatkowo chetnie korzystajg z mozliwosci grania online — 70 proc.
dzieci aktywnych online spedza czas na tego typu rozrywce. Wbrew stereotypom, witryny
poswiecone grom w sieci cieszg sie niemal réwnym zainteresowaniem dziewczynek i
chtopcow.

Zasigg witryn z kategorii "gry onling" wedhug wieku,
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Zrédio: Gemius SA, ,Dzieci aktywne online”, Megapanel PBI/Gemius, czerwiec 2007

Raport ,Dzieci aktywne online” zostat opracowany na potrzeby I Miedzynarodowej Konferencji
»Bezpieczenstwo dzieci i miodziezy w internecie” w ramach wspétpracy Gemius SA z Fundacja Dzieci Niczyje.
Celem raportu jest zbadanie aktywnosci online uzytkownikdw w wieku od 7-14 lat. Na podstawie wynikéw
badania Megapanel PBI/Gemius za czerwiec 2007 roku (n=831, internauci 7-14 lat), szczegdtowej analizie
poddano zachowania oraz preferencje dzieci obejmujace zaréwno caly internet, jak i poszczegdlne kategorie
tematyczne witryn objetych badaniem.

Fundacja Dzieci Niczyje - organizacja pozarzadowa o charakterze non-profit, ktéra od 1991 roku zajmuje sie
szeroko rozumiang pomocg dzieciom krzywdzonym, ich rodzinom i opiekunom. Fundacja prowadzi osrodki
pomocy dzieciom krzywdzonym oraz jest organizatorem wielu przedsiewzie¢ zwigzanych z problematyka
krzywdzenia dzieci: konferencji, szkolen i kampanii spotecznych.

Od 2003 r. Fundacja Dzieci Niczyje podejmuje rozne inicjatywy majace na celu zmniejszenie skali zagrozen,
ktorych zrodtem moze by¢ Internet, ukierunkowane zwiaszcza na najmiodszych internautéw. Od lutego 2004
roku Fundacja prowadzi ogodlnopolskg kampanie ,Dziecko w Sieci” oraz serwis internetowy dla dzieci
"Sieciaki.p!". Fundacja prowadzi tez liczne szkolenia dla profesjonalistow, dotyczace problematyki
wykorzystywania seksualnego dzieci w internecie oraz wydaje publikacje zwigzane z tg problematyka. Od
stycznia 2005 roku Fundacja jest narodowym koordynatorem projektu Awareness realizowanego w ramach
programu Komisji Europejskiej Awarenes ,Safer Internet”. Wiecej informacji: www.fdn.pl

Gemius SA - firma badawcza, lider i prekursor w dziedzinie badan internetu w Europie Srodkowo-Wschodniej.
Na rynku polskim istnieje od 1999 roku, oferujac profesjonalne rozwigzania badawcze, ustugi analityczne i
doradcze dla wszystkich podmiotow tego rynku. Firma oferuje szeroki wachlarz kompleksowych badan
dotyczacych m. in. zachowania internautéw na witrynach (gemiusTraffic), ich profilu spoteczno-
demograficznego (gemiusProfile), czy tez skutecznosci prowadzonych w internecie kampanii reklamowych
(gemiusEffect). We wspotpracy ze spotka Polskie Badania Internetu, Gemius prowadzi cato$ciowe badanie
ogladalnosci witryn i aplikacji internetowych - Megapanel PBI/Gemius.
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